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ПРАВИЛА ISAF
20. Рекламный Кодекс ISAF
20.1. Определения

В Рекламном Кодексе ISAF используются следующие определения:
«Реклама» - имя, логотип, слоган, описание, изображения, или любые другие формы сообщения, которые продвигают человека, продукт, услугу, бренд или идею для того, чтобы привлечь внимание к нему или убедить людей или организаций покупать, одобрить или иным образом поддержать его;

«Номер на носу яхты» - идентификатор лодки, который отображаться на ее носовой части. Он может представлять собой сочетание цифр и букв;

«Клубное мероприятие» – любое мероприятие, организованное клубом, для которого парусный спорт является основным видом деятельности;

«Спортсмен»  - любой человек, который находится на борту во время соревнования, исключая  Организаторов гонок и представителей прессы.  

«Длина корпуса»  - должна соответствовать длине, установленной Гоночной Инструкцией или Правилами Класса.  

«Закрытое мероприятие» – соревнование, в котором могут участвовать только приглашенные спортсмены. Для остальных спортсменов это мероприятие закрыто.  

«Организационный Комитет» - любое лицо, уполномоченное на организацию гонок в соответствии с правилом 89,1 RRS;

«Ответственное лицо» – человек на борту лодки, который отвечает за выполнение правила  46 RRS;

«Рейтинговая система» - означает либо рейтинговую систему  Международной Парусной Ассоциацией, либо Международную рейтинговую систему. 


20.2. Общие положения

20.2.1. Право  размещать рекламу на лодке или ее экипаже во время проведения гонок допускается только в соответствии с настоящим Кодексом и в объеме, строго регламентирующимся правилами ISAF. 

20.2.2. За исключением случаев, требуемых или допускаемых настоящим Кодексом, реклама на лодках размещаться не должна.

Реклама, которая является политической, религиозной или расовой пропагандой не может быть размещена на бортах, оборудовании, одежде или других объектах в любом случае. Кроме того, необходимо обратить внимание на законы отдельных стран, которые могут ограничить рекламу на их территории или в территориальных водах.

20.2.3. Вся размещаемая реклама должна соответствовать моральным и этническим стандартам. 

20.2.4. Реклама на парусах должна быть четко отделена от национальных букв и номера на парусе.

20.3. Спортсмены и лодки
20.3.1. С учетом всех остальных положений настоящего Кодекса:
20.3.1.1. Каждый спортсмен может  размещать рекламу на одежде и личном оборудовании без ограничений.
20.3.1.2. Реклама может быть размещена на корпусе, рангоуте и парусах без ограничений, за исключением пространства, которое определяется Приложением G к Гоночным Инструкциям и Правилами 20.5 и 20.9.

20.4. Реклама Соревнований
20.4.1. В соответствии с Положением 20.5 и 20.6, Организационный Комитет Соревнования имеет право на использование следующих мест для размещения рекламы:

20.4.1.1. Лодки

Организационный Комитет соревнований может использовать первые 20% в передней части каждой стороны корпуса каждой участвующей лодки для нанесения носового номера и рекламы, и с учетом Правила 20.9. (b).(i),  - 20% от гика.

Спортсмен  имеет право не показывать рекламу алкоголя или табачных изделий, или любую другую, которая противоречит его моральным, политическим или религиозным соображениям.
20.4.1.2. Организационный Комитет может разрешить или потребовать размещение рекламы, которую он выберет, на обеих сторонах паруса между парусным номером и стрелой, при условии соблюдения Правил 20.4.1.3.
20.4.1.3. Когда оборудование поставляется Организаторами мероприятия, вся реклама на предоставляемом оборудовании находится в распоряжении Организационного Комитета.

20.5. Рейтинговая система


20.5.1. Классы и система рейтингов ISAF могут установить полное отсутствие рекламы, в соответствие с  Правилом 20.3.1.2, либо ограничить ее количество.
20.5.2.  Если Классы и система рейтингов ISAF запрещают или ограничивают рекламу, то это должно быть описано в «Правилах Классов» или в «Правилах системы рейтингов»,  так же в правилах должен быть прописан предмет ограничений. 

20.5.3. Если Класс ISAF желает вступить в договор о спонсорстве с Классом  для которого понадобится лодка для показа рекламы, то это можно сделать подтвердив, что:

(а)  член этого Класса ISAF ранее уже подтвердил вступление в спонсорский договор согласно конституции ISAF; 

(b) этот «Класс Рекламы» ограничен тем местом, которое было заказано для Спонсорской рекламы, в соответствие с Правилом 20.4; 

(c) лодки  могут показывать только тот Класс Рекламы,  за который данный Класс ISAF  является ответственным.

(d) любой ответственный за лодку в данном Классе ISAF и имеющий договоренность с Национальным Комитетом о размещении рекламы, которая нарушает установленный Класс Рекламы, не обязан показывать эту Рекламы.

20.5.4. Управляющие Рейтинговой Системой могут предписывать те же условия, что и Класс ISAF в соответствие с Правилом 20.5.3.

20.5.5. Конфликты между правилами размещения Рекламы и правилами Рейтинговой  Системы

Если лодка является членом Класса ISAF, то она должна иметь свои рекламные ограничения в соответствие «Правилами Класса», но если  правила Рейтинговой  Системы содержат более жесткие ограничения, то применяются последние. Любое нарушение этих правил должно быть опротестовано и рассмотрено в соответствие с Правилом 20.10. Так же нарушение может привести к аннулированию сертификата лодки Класса ISAF и аннулированию Рейтингового сертификата.
20.5.6. Промежуточные положения:

(a) любой Класс ISAF ранее уже получавший отказ в размещение рекламы на лодках  получит постановление (до тех пор, пока Класс не пересмотрит решение)  о невозможности показа Рекламы согласно Правилу 20.3.1.2 

(b) любой Класс ISAF, которому ранее устанавливалась реклама с ограничениями, получит (до тех пор пока Класс не пересмотрит решение) такое же постановление в соответствие с Правилами 20.3 и 20.5

20.5.7. Национальные Классы: Национальные Комитеты по просьбе Национального Класса могут сами решить, какая реклама будет допущена, а какая нет, и какие накладываются ограничения.

20.6 Олимпийские, ISAF, Специальные, Закрытые и Клубные Соревнования, а также соревнования не входящие в Класс ISAF.

20.6.1. Этот Кодекс  не распространяется на Олимпийские Парусные Соревнования, к которым применяется устав Международного Олимпийского Комитета. Любой «Класс ISAF» выбранный ISAF для следующих Олимпийских Парусных Соревнований будет иметь предписание для использования рекламы без ограничений.
20.6.2. Организационный Комитет при проведении Региональных игр может не применять Положения из настоящего Кодекса.
20.6.3.Для Клубных и Закрытых Соревнований Организационный Комитет может, с предварительного согласия Национального Комитета, запретить рекламу на основании Правила 20.3.1.2. Если такое событие включает Класс, который был выбран основным для следующих Олимпийских Парусных Соревнований, то ограничение на основе Правила 20.6.3 не применяется к данному классу, за исключением ранее одобренных Исполнительным Комитетом ISAF.

20.6.4 Лодки, которые не являются Классом ISAF, а также лодки, перечисленные в пункте 

20.6.4.2, участвующие в любом мероприятии по данному Классу или других мероприятиях перечисленных в пункте 20.6.4.1 (или добавленные) не должны содержать никакой рекламы или принимать участия в Рекламных мероприятиях без письменного разрешения ISAF.
20.6.4.1. Соревнования:

America's Cup Match and Challenger/Defender Series;

Global Ocean Races;

Professional Windsurfers Association Events (PWA);

Trans-Oceanic Races;

Volvo Ocean Race;

World Match Racing Tour;

и все остальные мероприятия ISAF.

20.6.4.2. Классы

International America's Cup Class;

Open 60 Monohull Class;

Open 60 Multihull Class;

Volvo 70'

20.6.4.3 Все остальные соревнования или Классы равного или похожего статуса, могут быть добавлены в список выше Исполнительным Комитетом ISAF. Любое такое добавление должно быть сообщено на следующем заседании Совета.

20.7. Конфликты между спортсменами и спонсором мероприятия.

20.7.1. Организационный Комитет мероприятия не может отклонить, отменить участие лодки или исключить команду, если реклама лодки или команды конфликтует с рекламой  спонсора этого мероприятия.

20.8 Сборы

20.8.1 Участники всех соревнований, перечисленных в пункте 20.6.4.1 или перечисленных в пункте 20.6.4.2 Классов должны платить сборы в ISAF.

20.8.2 Любой участник показывающий рекламу на борту своей лодки или в другом месте, в соответствии с Положением 20.3, должен заплатить пошлину только своему Национальному Комитету.
20.9 Нарушения Кодекса

Если, после нахождения факты протеста комитет решит, что лодка и ее экипаж нарушили части настоящего Кодекса, он должен: 
(а) сделать предупреждение 
(b) наложить штраф или дисквалифицировать лодку в соответствии с RRS 64.1; 
(c) дисквалифицировать лодку с более чем одной гонки или из серии гонок в случае, если Комитет сочтет нарушение Кодекса особо тяжким, 
(d) действовать в соответствии с RRS 69.1, если Комитет решит, что были совершены грубые нарушения.
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